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CERTIDAO

Certifico e dou fé que aos vinte dias do més de Janeiro de dois mil e vinte e trés, as
10:00horas, recebemos da Comissdo Permanente de Licitagdo 08 (oito) Envelopes, sendo:

- 04 (Quatro) Envelopes 01 - ndo identificado referente ao Plano de Comunicagdo
Publicitaria;

- 04 (Quatro) Envelopes 03 - referente a Proposta Técnica Capacidade de Atendimento e
Repertdrio, das empresas: AGENCIA ALPHA FILMS LTDA EPP, E.A. DA SILVA
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI - ME, AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA STARTUP GC LTDA — EPP e DOIS PONTOS
SOLUCOES EM MARKETING LTDA, para que seja feito a analise e julgamento da
Proposta Técnica da TP 002/2022.

Diamantino— MT, 20 de Janeiro de 2022.

SUBCOMISSAO TECNICA;
enrique Loureiro Granja
Caroline de

nto Aratijo

briel Legramanti de Souza
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EMPRESA 01 NAO IDENTIFICADA Missdo Diamantino Contra Dengue
Quesitos Aspectos avaliados Pontos Car!os Gabriel
Henrique
1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas da
BASICO -Textode até 2 |[PMD e das suas
laudas em que o licitante |atividades que sejam| 6,6666667
explicite seu significativas para a
conhecimento geral sobre |comunicagéo 7 7 6
a PMD e entendimento, |P) Da nawreza, da ‘
Maximo 20 pontos ~ |SXtensdo e da
qualidade das relagdes| 6,3333333
iih“::MD com seus 7 6 6
c) Do papel da PMD no
atual contexto social,| 5,3333333
politico e econdmico. 5 5 6
SUBTOTAL| 18,333333
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
2 -ESTRATEGIA a) Adequagdo do
DE COMUNICAGCAO  |conceito proposto &
Texto de até 02 laudas |natureza, qualificagbes 2
em que o Licitante e problemas da PMD,
exponha o conceito que, |conforme briefing. 2 2 2
de acordo com seu b) A consisténcia légica
raciocinio basico, e a pertinéncia da
fundamentara a argumentacéo 2,6666667
comunicagdo da apresentada em sua
PMD.Maximo 20 pontos |defesa. 3 2 3
c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a 4
comunicagdo da PMD
com seus publicos. 4 4 4
d) Adequagéo da
estratégia de
comunicagao pfoposta 2.6666667
para a solugdo do
problema especifico de
comunicacdo da PMD. 2 3 3
e) Consisténcia logica e
pertinéncia da
argumentagao
apresentada em defesa 3
da estratégia de
comunicagdo publicitaria
proposta. 3 4 2
SUBTOTAL| 14,333333
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
3) IDEIA a) Adequagdo ao
CRIATIA - Sintese da  |problema especifico de 2
estratégia de comunicagdo da PMD. 2 2 2 4
comunicagdo, expressa |{DJA MUPTCIEAE € o
sob forma de redugéo de |interpretagdes
mensagem. Maximo 15 |favoraveis que 1,5
pontos compgrtg, considerados 1 5 158




L4

o

c) A cobertura dos
segmentos de publico
contemplada por essas
interpretacdes.

0,6666667

0,5

0,5

d) A originalidade da
combinagao dos
elementos que a
constituem.

1,5

1,5

1,5

1,5

e) A simplicidade da
forma sob a qual se
apresenta.

1,5

1,5

1,5

1,5

f) Sua pertinéncia a
atividade desenvolvida
pela PMD. E sua
insercdo na sociedade.

1,5

1,5

1,6

1,5

g) Os desdobramentos
comunicativos que
enseja, conforme
demonstrado nos
exemplos de pecgas
apresentada.

1,3333333

1,5

1,5

h) A exequibilidade das
pecas.

1,56

1.6

1,6

1,5

i) A compatibilidade da
linguagem das pecgas
aos meios proposto

0,5

0,5

0,5

0,5

subtotal

12

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

ESTRATEGIA DE MIDIA
E NAO MIDIA - Texto de
ate duas laudas em que a
Licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos
de publico definidos no
briefing
Maximo 15 pontos

a) Conhecimento dos
habitos de consumo dos
segmentos de publico
prioritarios.

1,25

1,5

1,25

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame
desses habitos.

1,25

1,5

1,25

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuigdo
das pecas em relagdo
as duas alineas
anteriores.

1,0833333

1,25

d) Pertinencia e
oportunidade

demonstrada no uso
dos recursos de

leamunicacia nrinras

2,5

2,5

2,5

2,5

e) Economicidade da
aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no
plano  simulado de
distribuicdo de pecas.

0.8333333

0,5

f) Otimizagcdo da midia
segmentada, altemativa
e de massa.

0,6666667

0,5

0,5

SUBTOTAL

7,5833333

TOTAL

52,25
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EMPRESA 02 NAO IDENTIFICADA Um pouco que vocé Faz, ajuda demais!

Quesitos Aspectos avaliados Pontos Car!os Gabriel
1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas
BASICO - Texto de até 2 |da PMD e das suas
laudas em que o licitante |atividades que sejam|6,6666667
explicite seu significativas para a
conhecimento geral sobre |comunicagéo 7 7
a PMD e entendimento, [P} D@ natureza, da
Miximo 20 pontos  [6Xtensdo e da
qualidade das relagdes 6
gih“iMD com seus 6 6
¢) Do papel da PMD no
atual contexto social,|5,6666667
politico e econdmico. 6 5
SUBTOTAL| 18,333333
" Quesitos Aspectos avaliados Pontos
2-ESTRATEGIA  [8) Adequagac  do
DE COMUNICAGAO conceito proposto a
Texto de até 02 laudas |natureza, qualificagdes|3,6666667
em que o Licitante  |© Problemas da PMD, 4 3
] canfama hriafing
exponha o conceito que, [)) A consisténcia logica
de gcordp comseu  le a pertinéncia da
raciocinio bas[co, argumentacéo 4
fundamentara a apresentada em sua
comunicagao da defesa. 4 4
PMD.Maximo 20 pontos c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a|2,6666667
comunicagdo da PMD
com seus publicos. 2 3
d) Adequacgao da
estratégia de
comunicagao pioposta 3,3333333
para a solugdo do
problema especifico de
comunicacdo da PMD. 3 3
e) Consisténcia légica e
pertinéncia da
argumentagao
apresentada em defesa} 3,6666667
da estratégia de
comunicagao
publicitaria proposta. 4 3
SUBTOTAL|17,333333
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
3) IDEIA a) Adequagdo ao
CRIATIA - Sintese da  |problema especifico de 2
estratégia de comunicagio da PMD. 2 2

comunicagao, expressa

sob forma de reducgao de

mensagem. Maximo 15
pontos

) A THURIpIcidade de
interpretagdes
favoraveis que

comporta, considerados
biadd Lo DAAN
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c) A cobertura dos
segmentos de publico
contemplada por essas
interpretacoes.

1.25

1,5

1,25

d) A originalidade da
combinagdo dos
elementos que a
constituem.

1,25

1,25

1,5

e) A simplicidade da
forma sob a qual se
apresenta.

1,4166667

1,5

1,25

1,5

f) Sua pertinéncia a
atividade desenvolvida
pela PMD. E sua
insercdo na sociedade.

1,25

1,25

1,5

g) Os desdobramentos
comunicativos que
enseja, conforme
demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada.

1,4166667

1,5

1,25

1,5

h) A exequibilidade das
pegas.

i) A compatibilidade da
linguagem das pegas
aos meios proposto

subtotal

11,583333

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

ESTRATEGIA DE MIDIA
E NAO MIDIA - Texto de
ate duas laudas em que
a Licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos
de publico definidos no
briefing
Maximo 15 pontos

a) Conhecimento dos
habitos de consumo
dos segmentos de
“hli octan

2,5

2,5

2,5

2,5

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame
desses habitos.

1,1666667

1,5

c) Consisténcia do
plano simulado de
distribuicdo das pegas
em relagdo 4as duas
alineas anteriores.

d) Pertinéncia e
oportunidade

demonstrada no uso
dos recursos de

camunicacrin nrdnring

2,3333333

2,5

2,5

e) Economicidade da
aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no
plano simulado de
distribuicdo de pecas.

f) Otimizagdo da midia
segmentada,
altemativa e de massa.

2,5

2,5

2,5

2,5

SUBTOTAL

12,5

TOTAL

59,75




®

“
"

EMPRESA 03 NAO IDENTIFICADA Ele quer o seu Sangue

. . Carlos .
Quesitos Aspectos avaliados Pontos . Gabriel
1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas da
BASICO - Textode até 2 |[PMD e das suas
laudas em que o licitante |atividades que sejam 7
explicite seu significativas para a
conhecimento geral sobre |comunicagéo 7 7 7
a PMD e entendimento, [P] Da nawreza,—da
Maximo 20 pontos | ©Xtensao e da
qualidade das relagdes 6
gih",\l:MD com seus 6 6 6
c) Do papel da PMD no
atual contexto social, 6
politico e econdmico. 6 6 6
SUBTOTAL 19
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
2 _ESTRATEGIA a) Adequacao do
DE COMUNICACAO conceito proposto a
Texto de até 02 laudas |natureza, qualificagdes 4
em que o Licitante i_‘p‘iogffajnff PMD, 4 4 4
exponha o conceito que, [h) A consisténcia logica
de acordo comseu o 5 pertinéncia da
raciocinio basico, argumentagéo 2,8333333
fundamentara a apresentada em sua
comunicagdo da defesa. 3 2,5 3
PMD.Maximo 20 pontos c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para al 2,3333333
comunicagdo da PMD
com seus publicos. 2,5 2 2,5
d) Adequagédo da
estratégia de
comunicagao pfoposta 26666667
para a solugdo do
problema especifico de
comunicacdo da PMD. 3 2,5 2,5
e) Consisténcia légica e
pertinéncia da
argumentacao
apresentada em defesa| 2,6666667
da estratégia de
comunicagéo publicitaria
proposta. 3 2,5 2,5
SUBTOTAL 14,5
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
3) IDEIA a) Adequagdo  ao
CRIATIA - Sintese da  |problema especifico de 2
estratégia de comunicagdo da PMD. 2 2 2
comunicagdo, expressa [DJA MUMPICIOa0e e
sob forma de redugéo de |interpretagdes
mensagem. Maximo 15 [favoraveis que 0,75
pontos compq{a, considerados 0.5 0,75 1




c) A cobertura dos
segmentos de publico
contemplada por essas
interpretacoes.

d) A originalidade da
combinagao dos
elementos que a
constituem.

0,5833333

0,5

0,75

0,5

e) A simplicidade da
foorma sob a qual se
apresenta.

0,5833333

0,5

0,75

0,5

f) Sua pertinéncia a
atividade desenvolvida
pela PMD. E sua
insercdo na sociedade.

0,9166667

0,75

—_

g) Os desdobramentos
comunicativos que
enseja, conforme
demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada.

h) A exequibilidade das
pegas.

1,1666667

1,5

i) A compatibilidade da
linguagem das pegas
aos meios proposto

subtotal

9

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

ESTRATEGIA DE MIDIA
E NAO MIDIA - Texto de
ate duas laudas em que a
Licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos
de puablico definidos no
briefing
Maximo 15 pontos

a) Conhecimento dos
habitos de consumo dos
segmentos de publico

nraritanac

1,5833333

1,5

1,75

1,5

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame
desses habitos.

1,75

1,75

1,5

¢) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo
das pecas em relagéo
as duas alineas
anteriores.

1,5833333

1,5

1,75

1,5

d) ‘Pertinencia e
oportunidade

demonstrada no uso
dos recursos de

comunicacia nranring

1,5833333

1,5

1,75

1,5

e) Economicidade da
aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no
plano simulado de
distribuicdo de pecas.

1,3333333

1,5

1,5

f) Otimizagéo da midia
segmentada, altemativa
e de massa.

1,3333333

1,5

1,5

SUBTOTAL

9,1666667

TOTAL

51,67




Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

Carlos
Henrique

Gabriel

Caroline

1-
RACIOCINIO
BASICO -
Texto de até 2
laudas em que
o licitante
explicite seu
conhecimento
geral sobre a
PMD e
entendimento,
Maximo 20
pontos

a) Das caracteristicas
da PMD e das suas
atividades que sejam
significativas para a
comunicagao
publicitaria.

6,3333333

b) Da natureza, da
extensao e da
qualidade das
relacgbes da PMD
com seus publico.

¢) Do papel da PMD
no atual contexto
social, politco e
econdmico.

SUBTOTAL

17,333333

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

2 -
ESTRATEGIA
- DE
COMUNICACA
0]

Texto de até
02 laudas em
que o Licitante
exponha o
conceito que,
de acordo com
seu raciocinio
basico,
fundamentara
a comunicagao
da
PMD.Maximo
20 pontos

a) Adequacgdo do
conceito proposto a
natureza,
qualificagbes e
problemas da PMD,
conforme briefing.

2,1666667

2,5

b) A consisténcia
Iégica e a pertinéncia
da argumentagéo
apresentada em sua
defesa.

1,9166667

1,75

c) A riqueza dos
desdobramentos
desse conceito para
a comunicagdo da
PMD com  seus
publicos.

1,9166667

1,75




d) Adequacgdo da
estratégia de
comunicacgao
proposta para a
solugéo do problema
especifico de
comunicagéao da
PMD.

25

2,5

e) Consisténcia
légica e pertinéncia
da argumentacgéo
apresentada em
defesa da estratégia
de comunicagao
publicitaria proposta.

SUBTOTAL

10,5

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

3) IDEIA
CRIATIA -
Sintese da

estratégia de
comunicagéo,
expressa sob
forma de
reducdo de
mensagem.
Maximo 15
pontos

a) Adequagdo ao
problema especifico
de comunicagdo da
PMD.

b) A multiplicidade de
interpretagdes
favoraveis que
comporta,
considerados os
objetivos da PMD.

0,9166667

0,5

1,25

c) A cobertura dos
segmentos de
publico contemplada
por essas
interpretagdes.

0,56833333

0,5

0,75

0,5

d) A originalidade da
combinagao dos
elementos que a
constituem.

0,5

0,5

0,5

0,5

e) A simplicidade da
forma sob a qual se
apresenta.

0,8333333

0,5

f) Sua pertinéncia a
atividade
desenvolvida pela
PMD. E sua insergao
na sociedade.

1,3333333

1,5

1,5




g) Us
desdobramentos

comunicativos  que
enseja, conforme
demonstrado nos

exemplos de pecas
anreasantada

0,8333333

0,5

h) A exequibilidade
das pegas.

1,25

1,25

1,5

i) A compatibilidade
da linguagem das
pecas aos meios
proposto

subtotal

9,25

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

ESTRATEGIA
DE MIDIA
E NAO MIDIA -
Texto de ate
duas laudas
emque a
Licitante
demonstre
capacidade
para atingir e
sensibilizar os
segmentos de
publico
definidos no
briefing
Maximo 15
pontos

a) Conhecimento dos
habitos de consumo
dos segmentos de
publico prioritarios.

2,3333333

2,5

2,5

b) Capacidade
analitica evidenciada
no exame desses
habitos.

1,8333333

1,5

c) Consisténcia do
plano simulado de
distribuicao das
pecas em relagao as
duas alineas
anteriores.

1,75

1,75

1,5

d) Pertinéncia e
oportunidade
demonstrada no uso
dos recursos de
comunicagao
préprios da PMD.

25

2,5

2,5

2,5

e) Economicidade da
aplicagdo da verba
de midia,
evidenciada no plano
simulado de
distribuigdo de pecas.

2,3333333

2,5

2,5




f) Otimizacdo da
midia segmentada,

alternativa
massa.

e de

2,1666667

2,5

SUBTOTAL

12,916667

TOTAL

50,00




AGENCIA ALPHA FILMS LTDA

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

Carlos
Henrique

Gabriel

' Carolilk\

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Avaliagado da qualificagdo e

quantificagdo dos
profissionais
disponibilizados para a
execucgdo do contrato;
infraestrutura e recursos

materiais e atendimento de

prazos para execugao das
obriga¢des contratuais.
Maximo 10 pontos

a) Adequagdo das
qualificagbes a estratégia
de comunicagao
publicitaria proposta,
considerada, nesse
caso, também a
quantificagdo dos
quadros.

2,5

2,5

2,5

2,5

b) Adequagdo das
instalagdes, da
infraestrutura e  dos
recursos materiais
disponiveis durante a

execugdo do contrato.

2,5

2,5

2,5

2,5

c) A relevancia e a
utilidade das informagdes
de marketing e
comunicagdo que seréo
colocadas regularmente
a disposicdo da PMD,
sem Onus adicional,
durante a vigéncia do
contrato.

25

2,5

2,5

2,5

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a
PMD e a Licitante, a
seguranga técnica e
operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na
proposta. Avaliagdo da
qualificagdo e
quantificagdo dos
profissionais

disponibilizados para a
execugdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento
de prazos para execugao
das obrigagdes
contratuais.

25

2,5

2,5

2,5

subtotal

10

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

REPERTORIO:

Apresentado de pecas com

apresentacéo sucinta do
problema que se propée.
Méaximo 10 pontos

a) ldeia criativa e sua
pertinéncia.

1,633333

1,5

1,6

1,8

b) Clareza da exposicéo
do problema publicitario.

1,933333

1,8

c) Consisténcia das
relagbes de causa e
efeito entre problema e
solugdo.

1,766667

1,8

1,7

1,8

d) Relevancia dos
resultados apresentados.




. 4

e) Qualidade da

execugdo doj 1,733333
acabamento. 1,7 1,7
subtotal| 9,066667
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
RELATOS DE SOLUGOES(a) Concatenagiio Iégica 2 433333
E PROBLEMAS DE  [da exposigao. ' 2,5 2,3 2,5
COMUNICAGCAO b) Evidéncia de[
descrigbes de solugdes e |planejamento publicitario. ' 2 2,3 2
problemas de comunica¢@ofc)  Consisténcia das :
formalmente referendados re|agﬁes de causa e 25
pelos respectivos efeito entre problema e '
anunciantes.Maximo 10 |solucso. 2,5 2,5 2,5
poritos d) Relevancia  dos
resultados apresentados. 2,366667 2,3 2,3 2,5
subtotal 94
Total 28,47




EMPRESA INTERAGE - E.A. DA SILVA AGENCIA DE PUBL. E PROP. EIRELI

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

Carlos
Henrique

Gabriel

Caroline

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
Avaliagao da qualificagdo
e
quantificagdo dos
profissionais
disponibilizados para a
execucado do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento
de prazos para execugao
das obrigagbes
contratuais.
Maximo 10 pontos

a) Adequacao das
qualificagdes a
estratégia de
comunicagao

publicitaria  proposta,
considerada, nesse
caso, também a

auantifiracin dag

2,33333

2,3

2,5

2,2

b) Adequagdo das
instalagbes, da
infraestrutura e dos
recursos materiais
disponiveis durante a

execucio do contrato.

2,43333

2,5

2,3

2,5

c) A relevéncia e a
utilidade das
informagdes de
marketing e
comunicag¢do que serdao
colocadas regularmente
a disposicdo da PMD,
sem Onus adicional,
durante a vigéncia do
contrato.

2,23333

2,2

2,3

2,2

d) A operacionalidade
do relacionamento
entre a PMD e a
Licitante, a seguranga
técnica e operacional
ensejada pelos
procedimentos
especificados na
proposta. Avaliagdo da
qualificagdo e
quantificagao dos
profissionais
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e
recursos materiais e
atendimento de prazos
para execugdo das
obrigagdes contratuais.

2,5

2,5

2,5

2,5

subtotal

9,5

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

REPERTORIO:
Apresentado de pecas
com apresentagéo
sucinta do problema que
se nronde. Maximo 10

a) ldeia criativa e sua
pertinéncia

1,46667

1,5

1,5

1,4

b) Clareza da
exposicdo do problema

1,7

1.8

1,6

publicitario.




o .---.—;;-n-t-‘-;------ " [c) Consisténcia das
relagoes de causa e 1,76667
efeito entre problema e
solucgéo. 1,8 1,7 1.8
d) Relevancia dos
resultados 2
apresentados. 2 2 2
e) Qualidade da
execugéo do 1,6
acabamento. 1,6 1,5 1,7
subtotal| 8,563333
Quesitos Aspectos avaliados | Pontos
RELATQS DE a) Concatenagéo légica 213333
SOLUGOES E da exposicdo. ’ 2 2,2 2,2
PROBLEMAS DE b) Evidéncia de
COMUNICACAO planejamento 2,16667
descrigdes de solugdes e |publicitario. 2 2,3 2,2
problemas de c) Consisténcia das
comunicagao rela.goes dg causa e 2.33333
formalmente efeito entre problema e
referendados pelos  |solucéo. 2,2 2,3 2,5
respectivos d) Relevancia dos
anunciantes.Maximo 10 |resultados 2,36667
pontos apresentados. 2,3 2,3 2,5
) subtotal 9
Total 27,03




EMPRESA AGENCIA DE PUB. E PROP. STARTUP GC LTDA - EPP

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

Carlos
Henrigue

Gabreil

Caroline

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
Avaliagdo da qualificagédo
e
quantificagdo dos
profissionais
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento
de prazos para execugao
das obrigagdes
contratuais.
Maximo 10 pontos

a) Adequagao das
qualificagbes a
estratégia de
comunicagao

publicitdria  proposta,
considerada, nesse
caso, também a

2,5

2,5

2,5

2,5

i |
b) Adequagdo das

instalagdes, da
infraestrutura e dos
recursos materiais
disponiveis durante a
execucido do contrato.

2,5

25

2,5

2,5

c) A relevancia e a
utilidade das
informagdes de
marketing e
comunicagdo que seréo
colocadas regularmente
3 disposicdo da PMD,
sem Onus adicional,
durante a vigéncia do
contrato.

2,5

2,5

2,9 .

2,5

d) A operacionalidade
do relacionamento
ente a PMD e a
Licitante, a seguranca
técnica e operacional
ensejada pelos
procedimentos
especificados na
proposta. Avaliagdo da
qualificacédo e
quantificagdo dos
profissionais
disponibilizados para a
execugao do contrato;
infraestrutura e
recursos materiais e
atendimento de prazos
para execugdo das
obrigagfes contratuais.

2,5

2,5

2,5

subtotal

10

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontos

REPERTORIO:
Apresentado de pecas
com apresentacgdo
sucinta do problema que
se nronHe. Maximo 10

a) Ideia criativa e sua
pertinéncia

b) Clareza da
exposicdo do problema
publicitario.




o .---r-;;-n-t-;;------ ” c) Consisténcia das
relagbes de causa e 9
efeito entre problema e
solugéo. 2 2
d) Relevancia dos
resultados 2
apresentados. 2 2 2
e) AQualidade da
execugao do 2
acabamento. 2 2 2
subtotal 10
Quesitos Aspectos avaliados | Pontos
RELATOS DE a) Concatenagao l6gica 25
SOLUCOES E [da exposicéo. ’ 2,5 2,5 2,5
PROBLEMAS DE b) Evidéncia de
COMUNICAGCAO planejamento 2,5
descrigdes de solugdes e |publicitario. 2,5 2,5 2,5
problemas de c) Consisténcia das
comunicagdo relagbes de causa e 25
formalmente efeito entre problema e ’
referendados pelos  |solug&o. 25 2,5 2,5
respectivos d) Relevancia dos
anunciantes.Maximo 10 |resultados 2,5
_pontos apresentados. 2,5 2,5 2,5
subtotal 10
Total 30,00




g

\{,'\‘

EMPRESA DOIS PONTOS SOLUGCOES EM MARKETING LTDA

Quesitos Aspectos avaliados Pontos H(;:::gie Gabriel | Caroline
CAPACIDADE DE a) Adequagdo das
ATENP'MENTO quaiificagdes a
Avaliagdo da |estratégia de
qualificacdo & | comunicagao
quantificagéo dos |pyplicitaria proposta, | 2,266666667
profissionais  |considerada, nesse
disponibilizados |caso, também a
para-aexecucao |quantificagdo  dos
do contrato; quadros. 29 23 23
infraestrutura e 2 : :
recursos materiais [P) Adequacdo das
e atendimento de |instalacdes, da
prazos para  |infraestrutura e dos
execucdo das |rE€CUrsos materiais| 2,133333333
obrigacdes disponiveis durante
contratuais. |8 ©xecugao  do
Maximo 10 pontos |contrato. 2 2,2 2,2
c) A relevancia e a
utilidade das
informacgdes de
marketing e
comunicagdo que
serao colocadas| 2,366666667
regularmente a
disposi¢do da PMD,
sem Onus adicional,
durante a vigéncia
do contrato. 25 2.3 2.3




d) A
operacionalidade do
relacionamento

entre a PMD e a

Licitante, a
seguranga técnica e
operacional

ensejada pelos

procedimentos

especificados na
proposta. Avaliagdo
da qualificagdo e

quantificagdo  dos 2233333333
profissionais
disponibitizados
para a execugao do
contrato;
infraestrutura e
recursos materiais e
atendimento de
prazos para
execucao das
obrigagdes
contratuais. 22 23 22
subtotal 9
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
REPERTORIO: |a) Ideia criativa e
Apresentado de [sua pertinéncia. 1,766666667 1,8 1,7 1,8
pecas com T crarezda ad
apresentagdo |€XPosicdo do 18
sucinta do E.rg\t":liﬂin 18 18 18
r;)):gl;))lg:‘?w 2‘)‘:’:5 c) Consisténcia das
10 pontos ::L?t?es de S e 1/666666667
problema e solugéo. 1,7 1,5 1,8
d) Relevancia dos
resultados 2
apresentados. 2 2 2
e) Qualidade da
execugao do 1,7
acabamento. 1,7 1,7 1,7
subtotal| 8,933333333
Quesitos Aspectos avaliados Pontos
RELATOSDE |a) Concatenagéo
SOLUGCOESE |l6gica da exposigao. 2,266666667 2,3 2,2 2,3




b

PROBLEMAS DE

b) Evidéncia de

COMU!\HPACAO planejamento 2,266666667
descricbes de | publicitario. 23 23
Soélli‘}oesz c) Consisténcia das
problemas de  |.g|ac5es de causa e
comunicagao efeit% ontre | 2:366666667
formalmente |, roplema e soluggo. 2,3 2,3 2,5
referendados 4 Relevancia dos
pelos respectivos re)sult: deo sa ! 23
anunciantes.Maxi apresentados. 23 23 2,3
subtotal 9,2
Total 27,13




SUBCOMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO PARA AVALIACAO DE
PROPOSTA TECNICA

= Andlise e Julgamento - Envelopes n° 01 - invélucro para a via ndo
identificada do-plano de comunicagao -publicitaria.

REQUISITOS E PONTUAGAO

6.2.3 - PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no
Anexo | deste Edital — Briefing, que devera compreender os seguintes quesitos:

I - Raciocinio Basico:
- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante demonstrara o seu
entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing, assim como um
diagnostico das necessidades de comunicagéo publicitaria da Prefeitura de
Diamantino;

9.1.2 - Plano de Comunicagao

| - Raciocinio Basico -a acuidade de compreenséao:

a) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Diamantino e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria;

b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal
de Diamantino com seus publicos;

c) Do papel da Prefeitura Municipal de Diamantino no atual contexto social,
politico e econdémico.

Plano de Comunicacgéo

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao

1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas da PMD e
BASICO - Texto de até 2 | das suas atividades que sejam
laudas em que o licitante | significativas para a comunicagéo

explicite seu | publicitaria.

conhecimento geral | b) Da natureza, da extensdoeda|
sobre a PMD e|qualidade das relagdes da PMD | §,33333333
entendimento. com seus publico.

‘| c) Do papel da PMD no atual:
contexto  social, politco e
econdmico.

* PMD = Prefeitura Municipal de Diamantino

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 18,33333333




BECOMUN RCAG NTUACKD TAS i BONTOS
2 (duas) Iaudas em que a Licitante apresentaré 0 conceito € 0
partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta de solugéo do problema especifico de comunicagéo e defendera essa
opgao;

Il - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a) Adequagdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a
qualificacdo da

Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua comunicagdo e/ou o seu problema
especifico de comunicagéo;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em sua
defesa;

c) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagéo
da Prefeitura Municipal de Diamantino com seus ptiblicos;

d) A adequacdo da estratégia de comunicagéo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagao da Prefeitura Municipal de Diamantino;

e) Consisténcia 16gica e pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagdo
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito
DE COMUNICACAO proposto a natureza, qualificagées
2,0
Texto de até 2 laudas | © problemas da PMD, conforme

em que o Licitante briefing. —
h it b) A consisténcia légica e a
exponha o concello qQUe, | e rtinancia da  argumentagéo 2 666666667

de acordo com Seu | gpresentada em sua defesa.
_raciocinio basico,

fundamentara a | ©) A riqueza dos desdobramentos

comunicagdo da PMD. | desse conceito para a 4
comunicagcdo da PMD com seus
publicos.

d) Adequagdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugéo do problema especifico de
comunicacdo da PMD.

e) Consisténcia logica e
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da 3
estratégia de comunicagao
publicitaria proposta.

2,666666667

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 14,33333333



a) Texto em que a Licitante se limitard a apresentar sintese da estratégia de
comunicagéo publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem,
que pode ou ndo assumira forma de um slogan passivel de ser utilizado em
acdes de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Diamantino;

b) Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de 05 (cinco) pegas que corporifiquem objetivamente
a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagdo e demonstrem
sua harmonia com a reducéo de mensagem de que trata a alinea anterior. Os
exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,
layout, story-board impresso, ou “monstro” de pega de internet, de peca de radio
ou roteiro para radio, limitados a uma pega para cada meio convencional ou néo
convencional, de veiculagao tradicional proposto pela licitante;

Il - Idéia Criativa

a) Sua adequacgdo ao problema especifico de comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Diamantino;

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;

d) A originalidade da combinagédo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua
inser¢do na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas apresentados;

h) A exequibilidade das pecgas;

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao

3) IDEIA ' a) Adequagido ao problema 2,0
CRIATIA - Sintese da | especifico de comunicagdo da

estratégia de [ PMD.

comunicagdo, expressa | b) A multiplicidade de 1,5
sob forma de redugsdo de | interpretacdes  favoraveis  que

mensagem. comporta, considerados os

objetivos da PMD.

c) A cobertura dos segmentos de | 0,666666667
publico contemplada por essas

interpretagbes.

d) A originalidade da combinag&o 1,5
dos elementos que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a 1,5

qual se apresenta.




f) Sua pertinéncia a atividade 15
desenvolvida pela PMD. E sua
insercéo na sociedade.

g) Os desdobramentos | 1,33333333
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentada.
h) A exequibilidade das pecas. 1,5
i) A compatibilidade da linguagem 0,5
das pecas aos meios proposto

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUACAO OBTIDA: 12

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informagdes do
Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha. Sera permitida a incluséo de tabelas, graficos, pesquisas, em tons
cinza, que ndo serdo computadas no total de laudas mencionado no Plano de
Comunicagao;

b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pegas da campanha publicitaria,
mencionada na alinea “b” do quesito Idéia Criativa, acompanhada de texto de
até 02 (duas) laudas com a explicitagdo das propostas adotadas, valores de
producéo e de veiculagdo e mais suas justificativas.

| - Dessa simulagédo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

1) o'periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

2) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagéo;

-3) os valores dos investimentos alocados na. distribuicdo em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios (exemplos: Radiofénicos, Televisivos,
jornais impresso, sites e assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
5) os valores alocados de criagdo de cada pega e ou material de ndo midia;

6) os valores alocados na produgéo de cada pega e ou material de ndo midia.

[l - Nessa simulagéo:

1) os pregos das insergées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagéao;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;



| —

3) devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores..

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicéo das pegas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso
de recursos préprios de comunicagdo Prefeitura Municipal de Lucas do Rio
Verde;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas;

f) - A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

a Licitante demonstre
capacidade para atingir
e sensibilizar 0s
segmentos de publico
definidos no briefing.

evidenciada no exame desses
habitos.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
ESTRATEGIA DE [a) Conhecimento dos habitos de 1,25
MiDIA consumo dos segmentos de
E NAO MIDIA - Texto de | Publico prioritarios.
ate duas laudas em que | b) Capacidade analitica 1,25

c) Consisténcia do plano simulado
de distribuicdo das pegas em
relagdo as duas alineas anteriores.

1,083333333

d) Pertinéncia e oportunidade

demonstrada no uso dos recursos
de comunicacéo préprios da PMD.

2,5

e) Economicidade da aplicacdo da
verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicao de
pecas.

0,833333333

f) Otimizagéo da midia
segmentada;, alternativa e de
massa.

0,666666667

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 7,583333333




RESULTADO TOTAL EMPRESA 01

Requisito avaliado Pontuagao Maxima Pontuacao Obtida
Raciocinio Basico 20 18,33333333
Estratégia de 20 14,33333333
Comunicacio
Idéia Criativa 15 12
Estratégia de Midia 15 7,583333333

TOTAL 70 52,25

Andlise da Comissao:

A campanha foi pensada para o publico secundario, perceptivel através da
linguagem e elementos que compde a sua sintese estética, voltado ao universo
de games, além da vasta defesa sobre o universo de jogos, a utilizacéo deles
enquanto ferramenta educativa. Entretanto, esses codigos ndo sdo de facil
decodificagido pelo publico principal (adultos de todas as faixas etarias e niveis
sOcio — econdmicos), que deveria ter sido contemplado de forma mais robusta.

A campanha investiu 38% da verba em um jornal fora de circulagdo. Mostrando

ineficiéncia nas estratégias de midia e desconhecimento da praga e pouca
preocupagdo com economicidade da aplicagéo da verba de midia.

e

a0 identificada;’
REQUISITOS E PONTUACAO

6.2.3 - PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no
Anexo | deste Edital — Briefing, que devera compreender os seguintes quesitos:

s W TG e e o - EE T i e g

| - Raciocinio Basico:
- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante demonstrara o seu
entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing, assim como um
diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura de
Diamantino;

9.1.2 - Plano de Comunicagao

| - Raciocinio Basico -a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Diamantino e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicacgéo publicitaria,

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das rela¢des da Prefeitura Municipal
de Diamantino com seus publicos;

c) Do papel da Prefeitura Municipal de Diamantino no atual contexto social,
politico e econémico.



Plano de Comunicacao

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagao

1 - RACIOCINIO
BASICO - Texto de até 2
laudas em que o licitante
explicite seu
conhecimento geral
sobre a PMD e
entendimento,

a) Das caracteristicas da PMD e
das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo
publicitaria.

pote &

b) Da natureza, da extensédo e da
qualidade das relagdes da PMD
com seus publico.

6y}

c) Do papel da PMD no atual i
contexto  social, politco e | 5666666667

econdmico.
* PMD = Prefeitura Municipal de Diamantino

SUBTOTAL__MA'XIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 18,33333333

- texto em até 02 (duas) laudas, em qu:
partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta de solugéo do problema especifico de comunicagéo e defendera essa
opcao;

Il - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a). Adequagdo do conceito e do partido tematico proposto & natureza e a
qualificagdo da

Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua comunicagédo e/ou o seu problema
especifico de comunicagéo;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em sua
defesa;

c) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacao
da Prefeitura Municipal de Diamantino com seus publicos;

d) A adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Diamantino;

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacdo
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito
DE COMUNICACAO proposto a natureza, qualificacdes
e problemas da PMD, conforme 3666666667
briefing.




Texto de até 2 laudas |b) A consisténcia logica e a

em que o Licitante pertinéncia da argumentagao 40
exponha o-conceito que, apresentada em sua defesa. '

de acordo com seu AHaueza dos desdobramentos

raciocinio basico, desse  conceito para a
fundamentara a | comunicagdo da PMD com seus 2,66666667
comunicagdo da PMD. | publicos.

d) Adequagdo da estratégia de

comunicagdo proposta para a 3,33333333

solucédo do problema especifico de
comunicacdo da PMD.

e) Consisténcia légica e
pertinéncia da argumentacgédo
apresentada em defesa da| 3,666666667
estratégia de comunicacao
publicitaria proposta.

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 17,33333333

a) Texto em que a Licitante se limitara a apresentar sintese da estratégia de
comunicacéo publicitaria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem,
que pode ou ndo assumira forma de um slogan passivel de ser utilizado em
acdes de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Diamantino;

b) Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de 05 (cinco) pegas que corporifiquem objetivamente
a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagéo e demonstrem
sua harmonia com a redugéo de mensagem de que trata a alinea anterior. Os
exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,
layout, story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet, de pega de radio
ou roteiro para radio, limitados a uma pega para cdda meio convencional ou nao
convencional, de veiculagéo tradicional proposto pela licitante;

[l - Idéia-Criativa

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Diamantino;

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta,

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;

d) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;



f) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua
inser¢ao na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
3) IDEIA a) Adequacdo ao problema 2,0
CRIATIA - Sintese da | especifico de comunicagdo da
estratégia de | PMD.
comunicagéo, expressa [b) A multiplicidade  de 1,0
sob forma de redugéo de | interpretagbes  favoraveis que
mensagem. comporta, considerados os
objetivos da PMD.
c) A cobertura dos segmentos de 1,25
publico contemplada por essas
interpretacées.
d) A originalidade da combinacao 1,25

dos elementos que a constituem.
e) A simplicidade da forma sob a| 1,41666667
qual se apresenta.
f) Sua pertinéncia a atividade 1,25
desenvolvida pela PMD. E sua
insercdo na sociedade.

9) Os desdobramentos | 1,41666667
comunicativos que enseja,
conforme  demonstrado nos
exemplos de pecas apresentada.
h) A exequibilidade das pecas. 1,0
i) A compatibilidade da linguagem 1,0
das pecas aos meios proposto

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 11,5833333

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informacdes do
Briefing, demonstrard capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha. Sera pemitida a inclusdo de tabelas, graficos, pesquisas, em tons
cinza, que ndo serao computadas no total de laudas mencionado no Plano de
Comunicagéo;

b) Simulagdo de plano de distribuicdo das pegas da campanha publicitaria,
mencionada na alinea “b” do quesito Idéia Criativa, acompanhada de texto de



Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de 25
MIDIA consumo dos segmentos de
E NAO MIDIA - Texto de | Publico prioritarios.
ate duas laudas em que | b) Capacidade analitica | 1,16666667
a Licitante demonstre | evidenciada no exame desses

habitos.

até 02 (duas) laudas com a explicitacdo das propostas adotadas, valores de
produgéo e de veiculagdo e mais suas justificativas.

| - Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

1) o periodo de distribuicao das pecas e ou material;

2) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divuigagao;

3) os valores dos investimentos alocados na distribuicdo em veiculos de
divulgagdo, separadamente por meios (exemplos: Radiofénicos, Televisivos,
jornais impresso, sites e assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nao midia;
5) os valores alocados de criagao de cada peca e ou material de nao midia;

6) os valores alocados na produgéo de cada pega e ou material de nao midia.

Il - Nessa simulagéo:

1) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagéo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agencna
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°.
4.680/1965;

3) devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicido das pegas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso
de recursos préprios de comunicagdo Prefeitura Municipal de Lucas do Rio
Verde;

e} A economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano
simulado de distribuicao de pecas;

f) - A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.




capacidade para atingir | c) Consisténcia do plano simulado 2,0
e sensibilizar os | de distribuicdo das pegcas em
segmentos de publico | relagdo as duas alineas anteriores.
definidos no briefing. d) Pertinéncia e oportunidade | 2,33333333
demonstrada no uso dos recursos
de comunicacéo praprios da PMD.
e) Economicidade da aplicagéo da 2,0
verba de midia, evidenciada no |
plano simulado de distribuigdo de
pecas.
f) Otimizacao da midia 2,5
segmentada, alternativa e de
massa.
SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 12,5
RESULTADO TOTAL EMPRESA 02
Requisito avaliado Pontuag¢ao Maxima Pontuacdo Obtida
Raciocinio Basico 20 18,33333333
Estratégia de 20 14,33333333
Comunicacao
Idéia Criativa 15 11,58333333
Estratégia de Midia 15 12,5
TOTAL 70 59,75

Anélise da Comissao:

A argumentakFo de mjdia mostra certa deficigncia na capacidade analitica dos
meios, embora tenha conseguido apresentar um planejamento interessante -a
ndo opgéo por jornal uma vez que nao existe jornal na cidade. A exequibilidade
de algumas pecas (outdoor) pode ser um fator complicador para execugéo, uma
vez que fara uso de aplique adicional.

REQUISITOS E PONTUAGAO

6.2.3 - PLANO DE COMUNICACAOQ desenvolvido pela Licitante com base no
Anexo | deste Edital — Briefing, que devera compreender os seguintes quesitos:




- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante demonstrara o seu
entendimento sobre as informagoes apresentadas no Briefing, assim como um
diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura de
Diamantino;

9.1.2 - Plano de Comunicacao

| - Raciocinio Basico -a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Diamantino e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria;

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal
de Diamantino com seus publicos;

c) Do papel da Prefeitura Municipal de Diamantino no atual contexto social,
politico e econémico.

Plano de Comunicacéo
Quesitos " Aspectos avaliados Pontuagio
1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas da PMD e
BASICO - Texto de até 2 | das suas atividades que sejam
laudas em que o licitante | significativas para a comunicagao
expli¢ite seu | publicitaria.
conhecimento geral | b) Da natureza, da extenséo e da
sobre a PMD e |qualidade das relagées da PMD
entendimento, com seus publico.

o]}

c) Do papel da PMD no atual B
contexto  social, politco e B
econdmico.

* PMD = Prefeitura Municipal de Diamantino

SUBTOTAL.‘MAXIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 19

- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante apresentara o conceito € o
partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta de solugéo do problema especifico de comunicagéo e defendera essa

opg¢ao;

a2

Il - Estratégia de Comunicacéo Publicitaria

a) Adequacdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a
qualificacao da

Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua comunicagéo e/ou 0 seu problema
especifico de comunicagéao;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada-em sua
defesa;



c) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacéo
da Prefeitura Municipal de Diamantino com seus publicos;

d) A adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugao do
problema especifico de comunicagio da Prefeitura Municipal de Diamantino;

e) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta;

Quesitos "~ Aspectos avaliados Pontuacao
2 - ESTRATEGIA a) Adequacdo do conceito
DE COMUNICACAO proposto a natureza, qualificagdes | 4
Texto de até 2 laudas em | € problemas da PMD, conforme
' briefing.

que o Licitante exponha

) b) A consisténcia logica e a
o conceito que, de

pertinéncia da argumentagao
acordo com Seu | apresentada em sua defesa. 2,83333333
raciocinio basico,
fundamentara a | ¢) A riqueza dos desdobramentos
comunicacido da PMD. | desse conceito para a

¢ comunicagdo da PMD com seus 2,33333333
publicos.
d) Adequagdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugdo do problema especifico de
comunicacdo da PMD.
e) Consisténcia légica e
pertinéncia da argumentagédo
apresentada em defesa da| 2,66666667
estratégia de comunicagao
publicitaria proposta.

2,66666667

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 14,5

a) Texto em que a Licitante se limitara a apresentar sintese da estratégia de
comunicagéo publicitaria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem,
que pode ou ndo assumira forma de um slogan passivel de ser utilizado em
acdes de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Diamantino;

b) Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de 05 (cinco) pegas que corporifiquem objetivamente
a proposta dé solugéo do problema especifico de comunicagdo e demonstrem
sua harmonia com a redugdo de mensagem de que trata a alinea anterior. Os
exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,




layout, story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet, de peca de radio
ou roteiro para radio, limitados a uma peca para cada meio convencional ou néo
convencional, de veiculagéo tradicional proposto pela licitante;

Il - Idéia Criativa

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacdo da Prefeitura
Munigipal de Diamantino;

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta,

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagéoes;

d) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua
- inser¢do na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
3) IDEIA a) Adequagdo ao problema 2,0
CRIATIA - Sintese da | especifico de comunicacdo da
estratégia de | PMD.
comunicacdo, expressa | b) A multiplicidade de 0,75
sob forma de redugéo de | interpretagbes  favoraveis  que
mensagem. comporta,  considerados  os
objetivos da PMD.
c) A cobertura dos segmentos de 1,0
publico contemplada por essas
interpretacées.

d) A originalidade da combinagdo | 0,58333333
dos elementos que a constituem.
e) A simplicidade da forma sob a| 0,58333333
‘qual se apresenta.
f) Sua pertinéncia a atividade | 0,91666667
desenvolvida pela PMD. E sua
insercéo na sociedade.

g) Os desdobramentos 1,0
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentada.
[1) A exequibilidade das pecas. 1,16666667
i) A compatibilidade da linguagem 1,0
das pecas aos meios proposto

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUACAO OBTIDA: 9



IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informacées do
Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha. Sera permitida a inclusdo de tabelas, graficos, pesquisas, em tons
cinza, que ndo serdo computadas no total de laudas mencionado no Plano de
Comunicagéo;

b) Simulagdo de plano de distribuicdo das pegas da campanha publicitaria,
mencionada na alinea “b” do quesito Idéia Criativa, acompanhada de texto de
até 02 (duas) laudas com a explicitagdo das propostas adotadas, valores de
producéo e de veiculagao e mais suas justificativas.

| - Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

1) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

2) as quantidades de insergoes das pegas em veiculos de divulgacéo;

3) os valores dos investimentos alocados na distribuicdo em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios (exemplos: Radiofénicos, Televisivos,
jornais impresso, sites e assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
5) os valores alocados de criagdo de cada peca e ou material de ndo midia;

6) os valores alocados na produgéo de cada pega e ou material de ndo midia.

Il - Nessa simulagéo:

1) os precos das insergdes em veiculos de comunicagédo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitag&o;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°.
4.680/1965;

3) devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os servigcos de
fornecedores.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso
de recursos proprios de comunicagdo Prefeitura Municipal de Lucas do Rio
Verde;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas;

f) - A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.



Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de | 1,58333333
MIDIA consumo dos segmentos de )
E NAO MIDIA - Texto de publico prioritarios.
ate duas laudas em que | b) Capacidade analitica 1,75
a Licitante demonstre | evidenciada no exame desses
capacidade para atingir | habitos.

e sensibilizar os | ¢) Consisténcia do plano simulado | 1,58333333
segmentos de publico | de distribuicdo das pegas em
definidos no briefing. relagdo as duas alineas anteriores.
d)” Pertinéncia e oportunidade | 1,58333333
demonstrada no uso dos recursos
de comunicacgéo proprios da PMD.
e) Economicidade da aplicagdo da | 1,33333333
verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicéo de
pecas.
f) Otimizagao da midia | 1,33333333
segmentada, alternativa e de
massa.
SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 9,166666667
RESULTADO TOTAL EMPRESA 03
Requisito avaliado ' Pontuagdo Maxima Pontuagdo Obtida
Raciocinio Bésico 20 - 19
Estratégia de 20 14,5
Comunicacgéo
Idéia Criativa 15 9
Estratégia de Midia 15 9,166666667
TOTAL 70 51,67

Analise da Comisséo:

Embora uma argumentagdo coerente, as pegas apresentam ruidos e uma
sintese estética pobre na harmonizagdo de tipologias, cores e elementos
graficos. A diagramagao utilizada dificulta a decodificacdo da mensagem, pois o
movimento de leitura diagonal (leitura Z) ndo consegue ser feito de maneira
limpa. Tudo isso causa um problema de eficiéncia da mensagem, pois ela acaba
por ndo conseguir atingir o objetivo proposto (de causar repugnancia). Ainda
reforcamos que a linha de comunicagéo adotada é delicada por se tratar de um
ente publico e principalmente por englobar um processo educativo. Ainda foi
constatado que na estratégia de midia, consta a cidade de JACIARA, o que difere
do target determinado pelo briefing (DIAMANTINO).
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REQUISITOS E PONTUACAO

6.2.3 - PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no
Anexo | deste Edital — Briefing, que devera compreender os seguintes quesitos:

- Raciocinio Basico:
- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante demonstrara o seu
entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing, assim como um
diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitdria da Prefeitura de
Diamantino;

9.1.2 - Plano de Comunicagao

| - Raciocinio Basico -a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Diamantino e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal
de Diamantino com seus publicos;

c) Do papel da Prefeitura Municipal de Diamantino no atual contexto social,
politico e econémico.

Plano de Comunicacao

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao

1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas da PMD e
BASICO.- Texto de até 2 | das suas atividades que sejam Rkk
laudas em que o licitante | significativas para a comunicagédo |

o
.q,m»g—,mﬁ

explicite seu | publicitaria.

conhecimento geral | b) Da natureza, da extenséo e da

sobre a PMD e |qualidade das relagées da PMD B

entendimento, com seus publico.
¢) Do papel da PMD no atual
contexto  social, politco e 5
econdmico.

* PMD = Prefeitura Municipal de Diamantino

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS
PONTUACAO OBTIDA: 17,33333333



(dua
partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta de solugéo do problema especifico de comunicagéo e defendera essa
opg¢ao;

Il - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a) Adequagdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a
qualificacdo da

Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua comunicagéo e/ou o seu problema
especifico de comunicagao;

b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em sua
defesa;

c) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao
da Prefeitura Municipal de Diamantino com seus publicos;

d) A adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugéo do
problema especifico de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Diamantino;

e) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacédo
'2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito
DE COMUNICACAO proposto a natureza, qualificagdes
Texto de até 2(; laudas | € Problemas da PMD, conforme 2,166666667
. briefing.
Z:;) onc:}t;e() cgnc:iltcoltzz';e b) rt'A“ cqnsistgncia l6gica te a

' | pertinéncia a argumentagéo

de acordo com Seu | gpresentada em sua defesa. 1,9166666667
raciocinio basico,
fundamentara a | ¢) A riqueza dos desdobramentos
comunicacdo da PMD. |desse  conceito ~ para  a

¢ comunicagdo da PMD com seus 1,9166666667
publicos.
d) Adequagdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugéo do problema especifico de
comunicacédo da PMD.
e) Consisténcia l6gica e
pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da 2
estratégia de comunicagao
publicitaria proposta.

2,5

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 10,5




a) Texto em que a Licitante se limitard a apresentar sintese da estratégia de
comunicagao publicitaria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem,
que pode ou ndo assumira forma de um slogan passivel de ser utilizado.em
agdes de comunicagao da Prefeitura Municipal de Diamantino;

b) Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentar4 campanha
publicitaria com exemplos de 05 (cinco) pecgas que corporifiquem objetivamente
a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagao e demonstrem
sua harmonia com a redugdo de mensagem de que trata a alinea anterior. Os
exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,
layout, story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet, de peca de radio
ou roteiro para radio, limitados a uma pega para cada meio convencional ou néo
convencional, de veiculagio tradicional proposto pela licitante;

Il - Idéia Criativa

a) Sua adequacéo ao problema especifico de comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Diamantino;

b) A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Diamantino e a sua
inser¢édo na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
3) IDEIA a) Adequagcdo ao problema 2,0
CRIATIA - Sintese da | especifico de comunicacdo da
estratégia de | PMD.

comunicagdo, expressa b) A multiplicidade de | 0,9166666667
sob forma de reducdo de | interpretacbes  favoraveis que
mensagem. comporta, considerados 0s
objetivos da PMD. -
c) A cobertura dos segmentos de | 0,583333333 |
publico contemplada por essas
interpretagées.

d) A originalidade da combinagao 0,5
dos elementos que a constituem.
e) A simplicidade da forma sob a| 0,83333333
qual se apresenta.




f) Sua pertinéncia a atividade | 1,33333333
desenvolvida pela PMD. E sua
insercéo na sociedade.

a) Os desdobramentos | 0,83333333
comunicativos que enseja,
conforme  demonstrado nos
exemplos de pecas apresentada.
h) A exequibilidade das pecas. 1,25
i) A compatibilidade da linguagem 1,0
das pecas aos meios proposto

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 9,25

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informagées do
Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha. Sera permitida a incluséo de tabelas, graficos, pesquisas, em tons
cinza, que ndo serdo computadas no total de laudas mencionado no Plano de
Comunicacéo;

b) Simulagdo de plano de distribuicdo das pegas da campanha publicitaria,
mencionada na alinea “b” do quesito Idéia Criativa, acompanhada de texto de
até 02 (duas) laudas com a explicitacdo das propostas adotadas, valores de
produgéo e de veiculagao e mais suas justificativas.

| - Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

1) o periodo de distribuigdo das pegas e ou material;

2) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

3) os valores dos investimentos alocados na distribuicdo em veiculos de
divulgagéo, separadamente por meios (exemplos: Radiofénicos, Televisivos,
jornais impresso, sites e assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
5) os valores alocados de criagéo de cada pega e ou material de ndo midia;

6) os valores alocados na produgao de cada pega e ou material de ndo midia.

Il - Nessa simulagéo:

1) os precos das inser¢ées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagédo do Aviso de Licitagéo;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;




3) devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso
de recursos proprios de comunicagdo Prefeitura Municipal de Lucas do Rio
Verde;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pegas;

f) - A otimizago da midia segmentada, alternativa e de massa.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuag¢ao
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de | 2,33333333
MIDIA consumo dos segmentos de
E NAO MIDIA - Texto de publico prioritarios.
ate duas laudas em que | b) Capacidade analitica | 1,83333333
a Licitante demonstre | evidenciada no exame desses
capacidade para atingir | habitos.

e sensibilizar os | ¢) Consisténcia do plano simulado 1,75
segmentos de publico |de distribuicdo das pecas em
definidos no briefing. relagdo as duas alineas anteriores.
d) Pertinéncia e oportunidade 2,5
demonstrada no uso dos recursos
de comunicagéo préprios da PMD.
e) Economicidade da aplicagdo da | 2,33333333
verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de
pecas.
f) Otimizagao da midia | 2,166666667
segmentada, alternativa e de
massa.

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
PONTUAGAO OBTIDA: 12,9166666667

RESULTADO TOTAL EMPRESA 03

Requisito avaliado Pontuagao Maxima Pontuagao Obtida
Raciocinio Basico 20 17,33333333
Estratégia de 20 10,5
Comunicacéao
Idéia Criativa 15 9,25




]

Estratégia de Midia 15 12,9166666667
TOTAL 70 50,00

Analise da Comissdo:

Para uma gest&o que trabalha com slogan “Uma cidade mais Humana”, n&o cabe
langar uma campanha com mote “Guerra”, mesmo que este tenha um sentido
figurado. Pois ela utiliza-se de elementos bélicos e imagens fortes que estéo
associados inequivocadamente a violéncia. A tipologia utilizada nas pegas € de
dificil leitura.

SUBCOMISSAO TECNI
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COMISSAO TECNICA PARA AVALIACAO DE PROPOSTA TECNICA

= Anélise e Julgamento - Envelopes n° 03 - Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugoes de Problemas de
Comunicacéo.

ALRHA FILMS: LYDAEPP.«:CNPIIMF: 04. 432“7823[0001*992
)S JORGEFERNANDES DACOSTA . . . :

REQUISITOS E PONTUACAO

9.1 - Serdo levados em conta pela Subcomissdo Especial de Licitagédo (lei
12.232/10), como critério de julgamento técnico, os seguintes atfibutos da
Proposta Técnica, em cada quesito:

6.4.2 -Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentagdo dos
Seguintes textos:

| -Relagéo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com
indicagéo da data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos
de atividades, produtos e servigos a cargo da agéncia;

Il -A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados
a disposicado da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, produgdo de radio e TV, producédo grafica, midia e
atendimento. No caso de mais de um escritério, relaciona-los, descrevendo as
suas estruturas;

Ill - As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execugao-do contrato;

IV - A sistematica de atendimento, discriminando-se as obriga¢cdes a serem
cumpridas pela Licitante, na execugéo do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condi¢es normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboragéo de plano de midia;

V - Apresentagdo de duas declaragdes, expedidas por pessoas juridicas de
dlrelto plblico sou empresas privadas, que atestem a qualidade técnico-
operac:onal dos servicos similares aos do objeto desta Tomada de Pregos,
prestados a declarante pela Licitante;

9.1.3 - Capacidade de Atendimento
| - A adequacdo das qualificagbes a estratégia de comunicagéo publicitaria

proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo- dos quadros
técnicos;

G



Il - A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execugdo do contrato e a qualificacédo dos profissionais
que estardo a disposigdo para a execugao do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagéo que
serdo colocadas regularmente a disposigdo da Prefeitura, sem dnus adicional,

durante a vigéncia do contrato.

relacionamento entre a PMD e a
Licitante, a seguranga técnica e
operacional  ensejada pelos
procedimentos especificados na
proposta. Avaliagao da
qualificagdo e quantificagdo dos
profissionais disponibilizados para
a execugdo do  contrato;
infraestrutura e recursos materiais
e atendimento de prazos para
execucao das obrigacdes
contratuais.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagéao
CAPACIDADE DE a) Adequacao das qualificacdes a
ATENDIMENTO estratégia de comunicagao
Avaliacéo da | publicitaria proposta, consjderada, 2,26
qualificadio e nesse caso, também a

. i quantificacdo dos quadros.
qual_'ttlﬁcaggo dos b) Adequacao das instalagdes, da
profissionais .
disponibilizados para a lnfrae'st_ruturajl e’ d-os recursos )13
execucdo do contrato; | Materiais disponiveis durante a ’
infraestrutura e recursos | execugéo do
materiais e atendimento | contrato.
de prazos para | ¢) A relevancia e a utilidade das
execucao das | informagées de marketing e
obrigagdes contratuais. | comunicagdo que serdo colocadas 2,36
regularmente  a disposicédo da
PMD, sem énus adicional, durante
a vigéncia do contrato
d) A operacionalidade do 2,23

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

PONTUAGAO OBTIDA: 9,0




6.4.3 - Repertorio: a licitante devera apresentar um conjunto de pegas ou
material, independente de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagéo, exposig¢éo ou distribui¢éo.

| - Poderéo ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas;

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagéo da Licitante, titulo,
data de produgéo, periodo de veiculagdo e mengéo do veiculo que a divulgou;
Il - O material podera ser fornecido em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as
pecas de internet, em CR-ROM ou-CD-ROM; as pegas graficas em propergdes
reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua leitura;

IV - As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pela Prefeitura Municipal de Diamantino.

9.1.4 — Repert6rio

| - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposig¢éo do problema publicitario;

Il - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

V - A qualidade da execugao e do acabamento;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagio
REPERTORIO a) Ideia criativa e sua pertinéncia. 1,76
Apresentado de pecas |b) Clareza da exposigdo do 1,8
com apresentacgéo | problema publicitario.
sucinta do problema que | ¢) Consisténcia das relagbes de 1,6
se propde. causa e efeito entre problema e

solucédo.

d) Relevancia dos resultados 2,0
apresentados.

e) Qualidade da execugdo do 1,7
acabamento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
PONTUACAO OBTIDA: 8,93

6.4.4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo: deverédo ser
apresentados 2relatos de solugdes e problemas de comunicagao, cada um com
no maximo 2 laudas, comas descricbes de solugbes e problemas de
comunicagdo e ainda referendados pelos respectivos clientes. Os relatos
apresentados NAO podem referir-se a solucdes de problemas da Prefeitura
Municipal de Diamantino.

9.1.5 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo;



| - A concatenagdo légica da exposicéo;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

Il - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
RELATOS DE [a) Concatenagdo légica da 226
SOLUCOES exposicao. ’
DE PROBLEMAS DO |b) Evidéncia de planejamento 2,26
COMUNICA AO publlCltél‘lo.
descrices dcé solucdes c) Consisténcia das relagdes de 2,36
. ¢ ¢ causa e efeito entre problema e
. e problemas de solucao.
comunicagéo d) Relevancia dos resultados 2,3
formalmente apresentados.
referendados pelos
respectivos
anunciante.

SUBTOTAL_MAXIMO DE 10 PONTOS
PONTUACAO OBTIDA: 9,2

RESULTADO TOTAL DA EMPRESA AGENCIA ALPHA FILMS LTDA EPP

Requisito avaliado Pontuagdo Maxima Pontuacao Obtida
Capacidade de 10 9
Atendimento
Repertério 10 8,93
‘ Relatos de Solugdes de 10 9,2
Problemas de
Comunicacéo
TOTAL 30 27,13




6.4.2 -Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentagédo dos
Seguintes textos:

| -Relacdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com
indicagdo da data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos
de atividades, produtos e servigos a cargo da agéncia,

Il -A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que seréo colocados
a disposigdo da execugéo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, producdo de radio e TV, producdo grafica, midia e
atendimento. No caso de mais de um escritério, relaciona-los, descrevendo as
suas estruturas,

Il - As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execugéo do contrato;

IV - A sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigagbes a serem
cumpridas pela Licitante, na execugéo do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condigdes normais de trabalho, na criagéo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboragdo de plano de midia;

V - Apresentacdo de duas declaragoes, expedidas por pessoas juridicas de
direito publico sou empresas privadas, que atestem a qualidade técnico-
operacional dos servigos similares aos do objeto desta Tomada de Pregos,
prestados a declarante pela Licitante;

9.1.3 - Capacidade de Atendimento

| - A adequacéo das qualificagbes a estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos quadros
técnicos;

Il - A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execugdo do contrato e a qualificagdo dos profissionais
que estarao a disposicdo para a execugédo do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicagéo que
serédo colocadas regularmente a disposicdo da Prefeitura, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
CAPACIDADE DE a) Adequacdo das qualificagbes a
ATENDIMENTO estratégia de comunicagao 2,33

publicitaria proposta, considerada,




Avaliagcido da
qualificacdo e
quantificagéo dos
profissionais
disponibilizados para a
execucdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento
de prazos para
execugao das
obrigagdes contratuais.

nesse caso, também a
quantificagéo dos quadros.

b) Adequacéo das instalagées, da
infraestrutura e dos recursos
materiais disponiveis durante a
execugéo do

contrato.

2,43

c) A relevancia e a utilidade das
informagées de marketing e
comunicagao que serdo colocadas
regularmente  a disposicdo da
PMD, sem onus adicional, durante
a vigéncia do contrato

2,23

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMD e a
Licitante, a seguran¢a técnica e
operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na
proposta. Avaliagao da
qualificacdo e quantificagdo dos
profissionais disponibilizados para
a execugdao do  contrato;
infraestrutura e recursos materiais
e atendimento de prazos para
execucao das obrigacoes
contratuais.

2,5

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

PONTUAGCAO OBTIDA: 9,5

6.4.3 - Repertério: a licitante devera apresentar um conjunto -de pegas ou
material, independente de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua

veiculacéo, exposigado ou distribuigao.

| -Poderao ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de

divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagcdo da Licitante, titulo,
data de producao, periodo de veiculagdo e mengéo do veiculo que a divulgou;
Il - O material podera ser fornecido em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as
pecas de internet, em CR-ROM ou CD-ROM; as pecas graficas em proporgoes
reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua leitura,

IV - As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados
aprovados pela Prefeitura Municipal de Diamantino.




9.1.4 — Repertoério

| - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposigédo do problema publicitario;
Il - A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;
V - A qualidade da execugdo e do acabamento;

acabamento.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
REPERTORIO a) Ideia criativa e sua pertinéncia. 1,46
Apresentado de pecas |b) Clareza da exposicdo do 1,7
com apresentacéo | problema publicitario.
sucinta do problema que | c) Consisténcia das relagdes de 1,76
se propde. causa e efeito entre problema e

solucéo.

d) Relevancia dos resultados 2,0
apresentados.

e) Qualidade da execugdo do 1,6

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
PONTUAGCAO OBTIDA: 8,53

6.4.4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser
apresentados 2relatos de solugbes e problemas de comunicagéo, cada um com
no maximo 2 laudas, comas descricbes de solugbes e problemas de
comunicagdo e ainda referendados pelos respectivos clientes. Os relatos
apresentados NAO podem referir-se a solugées de problemas da Prefeitura
Municipal de Diamantino.

9.1.5 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo;

I - A concatenagao l6gica da exposigéo;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;
Il - A consisténcia das relagées de causa e efeito entre problema e solucéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
RELATOS DE [a) Concatenagdo légica da 213
SOLUGOES exposicéo. '

DE PROBLEMAS DO |b) Evidéncia de planejamento 2,16
publicitario.

s



COMUNICACAO c) Consisténcia das relagbes de 2,33
descricdes de solugdes | causa e efeito entre problema e

e problemas de Z°|”93R0'| Y oS T
comunicagao ) elevancia os resultado ,

formalmente apresentados.
referendados pelos

respectivos
anunciante.

SUBTOTAL_MAXIMO DE 10 PONTOS
PONTUACAO OBTIDA: 9,0

. RESULTADO TOTAL DA EMPRESA INTERAGE COMUNICAGAO
Requisito avaliado Pontuagao Maxima Pontuacido Obtida

Capacidade de 10 9,5
Atendimento
Repertério 10 8,563
Relatos de Solugbes de 10 9,0
Problemas de
Comunicacgéao

TOTAL 30 27,03

REQUISITOS E PONTUACAO

9.1 - Serdao levados em conta pela Subcomissdo Especial de Licitagdo (lei
12.232/10), como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta Técnica, em cada quesito:

6.4.2 -Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentagédo dos
Seguintes textos:

| -Relacéo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com
indicagdo da data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos
de atividades, produtos e servigos a cargo da agéncia;

[l -A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que seréo colocados
a disposicdo da execugéo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, producdo de radio e TV, produgéo grafica, midig




atendimento. No caso de mais de um escritorio, relaciona-los, descrevendo as
suas estruturas;

Il - As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucgao do contrato;

IV - A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagées a serem
cumpridas pela Licitante, na execugéo do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condigdes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa-ou de
campanha e na elaboragéao de plano de midia;

V - Apresentacdo de duas declaragdes, expedidas por pessoas juridicas de
direito publico sou empresas privadas, que atestem a qualidade técnico-
operacional dos servigos similares aos do objeto desta Tomada de Pregos,
prestados a declarante pela Licitante;

9.1.3 - Capacidade de Atendimento

| - A adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos quadros
técnicos;

Il - A adequacédo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execugdo do contrato e a qualificagéo dos profissionais
que estardo a disposicdo para a execugéo do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagéo que
serao colocadas regularmente a disposigcdo da Prefeitura, sem &nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéao
CAPACIDADE DE a) Adequacao das qualificagoes a
ATENDIMENTO estratégia de comunicagao
Avaliacdo da | publicitaria proposta, consjderada, 2,5
qualificagio e nesse  caso, também a

uantificacao dos quantlflcagaE) dos qt_Jadros. _
9 X b) Adequagdo das instalagdes, da
profissionais .
disponibilizados para a infraestrutura e dos recursos
execucdo do contrato; | Materiais disponiveis durante a 2,5
infraestrutura e recursos | €xecugéo do
materiais e atendimento | contrato.
de prazos para | c) A relevancia e a utilidade das
execugao das | informagées de marketing e
obrigacdes contratuais. | comunicagédo que serdao colocadas 2,5
regularmente  a disposicdo da
PMD, sem 6nus adicional, durante
a vigéncia do contrato




d) A operacionalidade do 2,5
relacionamento entre a PMD e a
Licitante, a seguranga técnica e
operacional  ensejada pelos
procedimentos especificados na
proposta. Avaliagao da
qualificagcdo e quantificacdo dos
profissionais disponibilizados para
a execucao do contrato;
infraestrutura e recursos materiais
e atendimento de prazos para
execucao das obrigacées
contratuais.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

PONTUAGAO OBTIDA: 10

6.4.3 - Repertério: a licitante devera apresentar um conjunto de pecas ou
material, independente de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagao, exposi¢ao ou distribuicéo.

| - Poderéo ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de
divulgacéao, do tipo ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas;

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagédo da Licitante, titulo,
data de producao, periodo de veiculagdo e mengédo do veiculo que a divulgou;
Il - O material podera ser fornecido em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as
pecas de internet, em CR-ROM ou CD-ROM; as pecas graficas em proporgdes
reduzidas que preservem suas dimensées originais e sua leitura;

IV - As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pela Prefeitura Municipal de Diamantino.

9.1.4 — Repertério

| - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposigdo do problema publicitario;

lll - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

V - A qualidade da execucgédo e do acabamento;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagao
REPERTORIO a) ldeia criativa e sua pertinéncia. 2,0
Apresentado de pecas | b) Clareza da exposicdo do 2,0
com apresentacao | problema publicitario.




sucinta do problema que | c) Consisténcia das relagbes de 2,0
se propde. causa e efeito entre problema e
solugéo.
d) Relevancia dos resultados 2,0
apresentados.
e) Qualidade da execugdo do 2,0
acabamento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
PONTUAGCAO OBTIDA:10

6.4.4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagédo: deverdo ser
apresentados 2relatos de solugdes e problemas de comunicagéo, cada um com
no maximo 2 laudas, comas descricbes de solugbes e problemas de
comunicacdo e ainda referendados pelos respectivos clientes. Os relatos
apresentados NAO podem referir-se a solugbes de problemas da Prefeitura
Municipal de Diamantino.

9.1.5 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;

| - A concatenacéao l6gica da exposicao;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

Il - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
RELATOS DE |a) Concatenagdo légica da 55
SOLUCOES exposicao. '

DE PROBLEMAS DO |b) Evidéncia de planejamento 2,5
COMUNICA AO pUbIICItérIO
UNICAC c¢) Consisténcia das relagbes de 2,5

- lucs :
descricbes de solugoes causa e efeito entre problema e
e problemas de solucio.

comunicagéo d) Relevancia dos resultados 2,5
formalmente apresentados.

referendados  pelos

respectivos

anunciante.

SUBTOTAL MAXIMO DE 10 PONTOS

PONTUAGAO OBTIDA: 10 @

’



RESULTADO TOTAL DA EMPRESA AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA GC LTDA — CNPJ/MF: 23.718.215/0001-48.

Requisito avaliado Pontuagdao Maxima Pontuagao-Obtida
Capacidade de 10 10
Atendimento
Repertério 10 10
Relatos de Solugdes de 10 10
Problemas de
Comunicacao

TOTAL 30 30

REQUISITOS E PONTUACAO

9.1 - Serdo .levados em conta pela Subcomissdo Especial de Licitacdo (lei
12.232/10), como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta Técnica, em cada quesito:

6.4.2 -Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentagédo dos
Seguintes textos:

| -Relagdo de clientes regulares, de dmbito nacional, estadual e/ou local, com
indicacdo da data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos
de atividades, produtos e servigos a cargo da agéncia,

Il -A quantificagdo e a qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados
a disposicado da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, produgdo de radio e TV, producdo grafica, midia e
atendimento. No caso de mais de um escritério, relaciona-los, descrevendo as
suas estruturas;

IIl - As instalagées, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execugéo do contrato;

IV - A sistemadtica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem
cumpridas pela Licitante, na execucgao do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criagcdo de pec¢a avulsa ou de
campanha e na elaboragao de plano de midia;

V - Apresentacdo de duas declaragdes, expedidas por pessoas juridicas de
direito publico sou empresas privadas, que atestem a qualidade técnico-
operacional dos servicos similares aos do objeto desta Tomada de Precos,
prestados a declarante pela Licitante;



9.1.3 - Capacidade de Atendimento

| - A adequacgdo das qualificagbes a estratégia de comunicagédo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros
técnicos;

Il - A adequacgédo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execugio do contrato e a qualificagdo dos profissionais
que estarao a disposigdo para a execucéo do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao que
serdo colocadas regularmente a disposicdo da Prefeitura, sem énus adicional,

durante a vigéncia do contrato.

relacionamento entre a PMD e a
Licitante, a seguranca técnica e
operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na
proposta. Avaliagao da
qualificacdo e quantificagdo dos
profissionais disponibilizados para
a execucao do contrato;
infraestrutura e recursos materiais
e atendimento de prazos para
execucgao das obrigagdes
contratuais.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
CAPACIDADE DE a) Adequacao das qualificagbes a
ATENDIMENTO estratégia de comunicagao
Avaliacdo da | publicitaria proposta, congiderada, 2,26
qualificagio e nesse  caso, também a

A quantificacdo dos quadros.
quantlf}caggo dos b) Adequagédo das instalagdes, da
p'roﬁss!o_n_als infraestrutura e dos recursos
dlSpOﬂll}lllzadOS para a o , o 213
execugdo do contrato; materiais disponiveis durante a
infraestrutura e recursos | €xecugéo do
materiais e atendimento | contrato.
de prazos para | ¢) A relevancia e a utilidade das
execugao das | informagbes de marketing e
obrigacdes contratuais. | comunicagdo que serdo colocadas 2,36
regularmente  a disposicdo da
PMD, sem 6nus adicional, durante
a vigéncia do contrato
d) A operacionalidade do 2,23

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS




PONTUACAO OBTIDA: 3,0

6.4.3 - Repertério: a licitante devera apresentar um conjunto de pecas ou
material, independente de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacéo, exposigédo ou distribuicéo.

| - Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

[ - Cada pega devera conter ficha técnica com a identificagéo da Licitante, titulo,
data de produgéo, periodo de veiculagdo e mengéo do veiculo que a divulgou;
Il - O material podera ser fornecido em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as
pecas de internet, em CR-ROM ou CD-ROM; as pecas graficas em proporgoes
reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua leitura;

IV - As pegas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pela Prefeitura Municipal de Diamantino.

9.1.4 — Repertério

| - A ideia criativa e sua pertinéncia,

Il - A clareza da exposigédo do problema publicitario;

Il - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

V - A qualidade da execugédo e do acabamento;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
REPERTORIO a) ldeia criativa e sua pertinéncia. 1,76
Apresentado de pecas |b) Clareza da exposicdo do 1,8
com apresentacéo | problema publicitario.
sucinta do problema que | ¢c) Consisténcia das relagbes de 1,66
se propoe. causa e efeito entre problema e
solugao.
d) Relevancia dos resultados 2,0
apresentados.
e) Qualidade da execugdo do 1,7
acabamento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

PONTUAGAO OBTIDA:8,93

6.4.4 - Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagéo: deveréo ser
apresentados 2relatos de solugées e problemas de comunicagéo, cada um com

N



no maximo 2 laudas, comas descricbes de solucbes e problemas de
comunicagdo e ainda referendados pelos respectivos clientes. Os relatos
apresentados NAO podem referir-se a solugdes de problemas da Prefeitura
Municipal de Diamantino.

9.1.5 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

| - A concatenacéo légica da exposi¢éo;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

lil - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo
RELATOS DE|a) Concatenagao l6gica da 996
SOLUGOES exposicéo. :

DE PROBLEMAS DO |b) Evidéncia de planejamento 2,26

c) Consisténcia das relacées de 2,36

descrigdes de solugdes causa e efeito entre problema e
e problemas  de | goycao.

comunicagao d) Relevancia dos resultados 2,3
formalmente apresentados.

referendados pelos

respectivos

anunciante.

SUBTOTAL'.MAXIMO DE 10 PONTOS
PONTUAGCAO OBTIDA: 9,2

RESULTADO TOTAL DA EMPRESA AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA GC LTDA — CNPJ/MF: 23.718.215/0001-48.

Requisito avaliado Pontuagdo Maxima Pontuacdo Obtida
Capacidade de 10 9,0
Atendimento
Repertério 10 8,93
Relatos de Solugbes de 10 9,2
Problemas de
Comunicacao

TOTAL 30 27,13

SUBCOMISSAO TECNICA:




Henrique rgiro Granja

Car de Olivgira Santos Araujo

\y . o

Gabriel Legramanti de Souza
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ATA DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
TOMADA DE PRECOS N. 002/2017

g

As 9:00h (nove horas) do dia 31 (trinta € um) de Janeiro de 2023 (dois mil e vinte e
!trés), reuniu-se a Comissao Técnica para Avaliagao de Propostas Técnicas Referente
a Tomada de Precos 002/2022 para Contratagao de Agéncia de Publicidade. Dando
inicio aos trabalhos a Comissdo Técnica informa o recebimento de seis envelopes;
sendo 04 Documentagoes referente Envelope 01 - Invdlucro destinado a apresentagae
da via nao identificada do plano de comunicagdo publicitaria serd padronizado e
fornecido previamente pelo 6rgdo oy entidade responsavel pela licitagdo e 04
Documentacgbes referente Envelope 03 - Proposta Técnica — Capacidade de
Atendimento e repertério em nome das empresas: AGENCIA ALPHA FILMS LTDA EPP,
E.A. DA SILVA AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI — ME, AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA STARTUP GC LTDA - EPP e DOIS PONTOS SOLUGOES
EM MARKETING LTDA. Ao analisar o Envelope 01 — Via néo identificada do
Plano de Comunicacdo publicitaria, verifica-se através do disposto no edital
eram previsto uma pontuacdo maxima de 70 (setenta) pontos no somatodrio dos
requisitos, sendo que a Comissao Técnica para Avaliacdo da Proposta Técnica na

andlise das documentagdes chegou-a seguinte ‘pontuagdo:

empresa 01 — ndo identificada: 52,25 pontos;
empresal 02 - nao identificada: 59,75 pontos;
empresa 03 — ndo identificada: 51,67 pontos;
empresa 04 — nao identificada: 50,00 pontos;

Toda pontuacao -acima mencionada pode ser comprovado através do relatorio em
anexo.

Na analise do envelope 03 — Proposta Técnica Capacidade de Atendimento
e Repertorio; verifica-se através do disposto no edital eram previsto uma
pontuacdo méxima de 30 (trinta) pontos no somatério dos requisitos, sendo que a
Comissdo Técnica para Avaliacao da Proposta Técnica na analise do envelope 03

das empresas chegou a seguinte pontuagao:

AGENCIA ALPHA FILMS LTDA EPP - 28,47 pontos;
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E.A. DA SILVA AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI - ME - 27,03
pontos;

AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA STARTUP GC LTDA - EPP - 30,00
pontos;

DOIS PONTOS SOLUCGES EM MARKETING LTDA - 27,13

Toda pontuacdo acima mencionada pode ser comprovado através do relatorio em
anexo.

Neste sentido. Encerrado a fase de andlise e julgamento da Proposta Técnica,
encaminho juntamente com a presente ata, relatérios de julgamento em anexo, para
que a Comissdo prossiga com os trabalhos do presente processo. Nada mais havendo,
lavramos a presente ata que apds lida e aprovada vai assinada por quem de direito.

SUBCOMISSAO TECNICA:

oy

s Henrique Vouyeiro Granja

'

Carolmbde 0I| eira Santos Araujo

) b e S

abrlel Legramanti de Souza



e | CERTIDAO

-Certifico e dou fé. que nesta data de oito dias do més de fevereiro de dois mil e vinte
: e trés, as 09:00 horas, recebemos da Comissao de Julgamento Técnico 08 (oito)
Envelopes, sendo: | !

. » - 04 (quatro) Envelopes 01 —nao identificado referente ao Plano de Comunicagao
Publicitaria;..

- 04 (quatro) Envelopes 03 - referente a Proposta Técnica Capacidade de
Atendimento e Repertorio, das empresas: AGENCIA ALPHA FILMS LTDA EPP,
E.A. DA SILVA AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI - ME,
.“j AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA STARTUP GC LTDA - EPP, DOIS
PONTOS SOLUCOES EM MARKETING LTDA.

- Relatério de Julgamento do Envelope 01;
- Relatério de Julgamento do Envelope 03;
' - Ata de Julgamento da Proposta Técnica.

Lo Diamantino — MT, 08 de Fevereiro de 2023.
\

C_— 77 Ny
Niclﬂwmado
Presidente da Comissao Permanente de Licitagao




